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Si & ufficialmente conclu-
sa la stagione 2026 di
Fragola Matera, eccellen-
za della Basilicata valoriz-
zata dal riconoscimento
Igp, con 9,5 milioni di ce-
stini distribuiti sul mer-
cato italiano, in crescita
rispetto allo scorso anno

Superati i volumi dello scorso anno e migliorato ancora la qualita del prodotto

Fragola Matera ¢ 29,5 milioni di cestini

in unanotache é stata dif-
fusa, & stata caratierizza-

(8 milioni). ta da un andamento eli-

Prodotta. e commercia- matico discontinuo, con
lizzata da Nico- una  raccolta
fruit, brand anticipata gia
dell'Organiz- Parte anche 2 febbraio, un
zazione di Pro- picco produtti-
duttori  Frut- 121 Campagna  vo ad aprile e
thera Gro- . rallenta-
wers, Fragola K1wy Matera mento nel me-
Matera confer- se di maggio.
ma il proprio Una situazione
posizionamento pre- - silegge ancora - che ha

mium grazie ad un mo-
dello che integra qualita,
innovazione e valorizza-
zione del territorio della
Basilicata.

L'annata, come si legge

richiesto grande cura e
attenzione nella gestione
della produzione per non
compromettere la qualita
di Fragola Matera®.
«Nonostante un anda-

mento della stagione me-
no lineare rispetto agli
scorsi anni, il nostro bi-
lancio ¢ decisamente posi-
tivo.

Con 9.5 milioni di cesti-
ni distribuiti abbiamo su-
perato 1 volumi gia ottimi
dello scorso anno conti-
nuando a miglicrare la
qualita del nostro prodot-
to.

Questi risultati confer-
mano la soliditd del no-
stro modello produttivo e
la capacita di tutta la filie-
radiadattarsialle diverse
condizioni. Per il prossi-
mo anno abbiamo in pro-
gramma importanti scel-

te strategiche ed investi-
menti per innalzare ulte-
riormente i nostri stan-
dard qualitativi per ri-
spondere alle aspettative
di consumatori sempre
pit attenti ed esigenti -
commenta Francesco Ni-
codemo Presidente del-
1'Organizzazione Produt-
tori Frutthera Growers
Allabase di questi risul-
tati rimane una filiera
orientata all'innovazione,
investimenti in tecniche
sostenibili ed efficienti
uniti ad un nucvo packa-
ging ecosostenibile e dal-
la grafica accattivante,
realizzati da Brand-Cross

che per Nicofruit e Frago-
laMatera ha curato anche
tutta la campagna digi-
tal, la campagna Doch
pianificata ad
aprile a Bari e
Milano e la
sponsorizza-

Si rafforza

con coltivazione fuori
suolo ed un incremento
degli investimenti in ri-
cerca e sviluppo.

Frutthera Growers si
preparaoraall'avvio della
stagione dedicata a Kiwy
Matera, con il kiwi giallo
Top Gold in arrivo sul
mercato in autunno.

Per gquesto prodotto -
proseguelano-
ta-saranuova-
mente  attivo
l'e-commerce

zione di Palaz- ll seftore dedicato, pro-
zo Bovara alla . seguiranno le
Design  Week Premium  attivita di co-
di Milano. municazione
Perlastagio- ed eventi, e la
ne 2027, Frutthera Gro- sponsorizzazione della

wers conferma la volonté
di rafforzare wulterior-
mente il posizionamento
premium del marchio
Fragola Matera con po-
tenziamento delle serre

Prosecco Doc Imoco Vol-
ley Conegliano, squadra
di pallavolo femminile
Campione dTtalia, dEu-
ropa ¢ del Mondo per
club.

shastioni@monginicomunicazione.com
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